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Allgemeine Verlagsangaben

Verlag

Bechtle Graphische Betriebe & Verlagsgesellschaft
GmbH & Co. KG, Zeppelinstalie 116, 73730 Esslingen
Tel.: 0711 9310-0 / Fax.: 0711 9310-499

Verlagspartner fiir Anzeigen und Beilagen
Sudwest Media Network GmbH, Plieninger Strafe 150,
70567 Stuttgart, Postfach 104426, 70039 Stuttgart

Anzeigenberatung

Tel.: 0711 9310-310
Telefax:  07119310-499
E-Mail:  anzeigen-es@swm-network.de

Gestaltete Werbemittel

Werden diese ohne fertig gestaltete Vorlagen (Vollvorlage
fur Print- und Displayanzeigen) vom Auftraggeber geliefert,
berechnet der Verlag eine Gestaltungspauschale in Hohe
von 20 Euro zzgl. MwSt. zusatzlich zum Anzeigenpreis.

Chiffre Gebiihr
Fur jede Veroffentlichung: 5 Euro zzgl. MwSt.

Geschéaftsbedingungen

Auftrage werden zu den AGBs fur Anzeigen und Fremdbei-
lagen in Zeitungen und Zeitschriften und den zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages aufgefihrt.

Bankverbindung Siidwest Media Network GmbH
Baden-Wurttembergische Bank

Konto-Nr: 2 255 080 (BLZ 600 501 01)

IBAN: DE88600501010002255080

Bank Ident Code/Swift: SOLADEST600
Glaubiger-ldentifikationsnummer:
DE35ZZZ00000001473

Zahlungsbedingungen

14 Tage nach Erscheinen ohne jeden Abzug, ansonsten
tritt 30 Tage nach Erscheinen und Zugang der Rechnung
Verzug ein. Gelegenheitsanzeigen und Rechnungsbetrage
bis 100 Euro werden SEPA-Lastschriftverfahren abgewi-
ckelt.

Erscheinungsweise
Werktaglich morgens

Schlusstermine

Fur Anzeigen-Auftrage und Druckunterlagen jeweils

2 Werktage vor Erscheinung 10 Uhr

Montagsausgabe: Donnerstag 10 Uhr
Wochenendausgabe: Donnerstag 10 Uhr
Anzeigenschluss fir Bestatter, Agenturen, Traueranzei-
gen 2 Werktage vor Erscheinung 16 Uhr und Stadte mit
amtlichen Anzeigen Mo, Sa 2 Werktage vor Erscheinung
16 Uhr, Di-Fr 1 Werktag vor Erscheinung 10 Uhr

Rabatte / Nachlasse fiir Anzeigen
Mengenstaffel fur

mm-Abschlusse ab Malstaffel

1000 mm = 3% 6 Anzeigen = 5%
3.000 mm = 5% 12 Anzeigen = 10%
5000 mm = 10% 24 Anzeigen = 15%
10.000 mm = 15% 52 Anzeigen = 20%

Nicht rabattfahig sind Zeilen- u. Familienanzeigen so-
wie Beilagen. Nachlasse sind nur bei Abschluss méglich
Abschlisse sind generell auf Einzelkunden zu beziehen.

Beilagennachlass innerhalb eines Abschlussjahres

Bei 12-maliger Belegung der gesamten Beilagenauflage
wird ein Rabatt von 5%, bei 24-maliger Belegung der ge-
samten Beilagenauflage ein Rabatt von 10% gewahrt.

Mittlervergiitung
15 Prozent auf den Grundpreis

Datenschutz

Uber den fur die Vertragsabwicklung maRgeblichen
Datenschutz und die Informationspflichten gibt unserer
jeweils geltende Datenschutzerklarung Auskunft. Diese
finden Sie unter www.esslinger-zeitung.de/datenschutz
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Ansprechpartner

Lokale Experten

Andrea Gisdol

Head of Sales Esslingen

& 07119310-149

& 07119310-499

4 andrea.gisdol@swm-network.de

Melanie Maute

Sales Managerin Stadt Esslingen
. 07119310-223

= 07119310-499

M m.maute@swm-network.de

Daniela Munzenmayer
Sales Managerin Stadt Esslingen
. 07119310154

= 0711 9310-499
N4 daniela.muenzenmayer@swm-network.de

Jonas PreuRy
Sales Manager Umland Esslingen
. 07119310-191

= 07119310-499
M j preuss@swm-network.de

Joachim Sauter

Sales Manager Umland Esslingen
. 07119310-257

0711 9310-499

=
B4 joachim.sauter@swm-network.de

Karin llchmann

Sales Managerin Outbound

. 07119310-158

= 07119310-499

N4 karin.ilchmann@swm-network.de

Larissa Kannacher

Sales Managerin Wochenblatt EXTRA

& 07119310-152

= 07119310-499

M4 larissa.kannacher@swm-network.de

Sabine Schatzinger

Sachbearbeiterin Verlagsdienstleistungen Beilagen
. 07119310-397

& 07119310-499

M beilagen-es@swm-network.de

Digital Branchenexperte Region Esslingen

Annika Dosch

Online-Marketing Beraterin Digital
. 07119310-402

M annika.dosch@bechtle-online.de

Branchen Experten

Stellenmarkt

Tiemo Kobera
Senior Sales Manager Job Markets
. 07117205-1617

= 07117205-1666
M4 tkobera@swm-network.de

Christina Steinle
Sales Managerin Job Markets
. 071172051624

= 0711 7205-1666
M4 christina.steinle@swm-network.de

Evelyn Stetter-Glass

Sales Managerin Job Markets

& 07117205-1674

& 07117205-1666

N4 estetter-glass@swm-network.de

Immobilienmarkt

Gert Kerzinger

Senior Sales Manager Real Estate
. 07117205-1608

& 07117205-1666

N gkerzinger@swm-network.de

Digitale Rubrikenmarkte

Hami Erdonmez
Key Account Manager Digital

& 07117205-8453
N4 h.erdoenmez@mhsdigital.de
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Verbreitungsgebiet

. . Verkaufte
Ausgabe Titel Erscheinung ZIS Code
Auflage
Stuttgarter Zeitung im Kreis
StZ/StNE & Esslingen
EZ Kreis Esslingen | Stuttgarter Zeitung / Nachrichten Sa 38.279" 105 640
Gesamt™* auf den Fildern im Kreis Esslingen Stammheim
und ERlinger Zeitung
Zuffenhausen
Miinster
Feuerbach Bad Cannstatt
ERlinger Zeitung Mo-Sa 21.795* 100 561 S:Nord
Botnang Stuttgart
Mite SO0t i
S-West
s-sid Wangen Ober-
Vaihingen Sonnsh- Sillen- Heu- 2:?'- Aichwald
StZ/StN Filder Stuttgarter Zeitung / Nachrichten - Cu Degertoch R maden _ ,
H H g . . g . . Mo-Sa 10.712 102 259 Diirrlewang ) Ess’I:ng:n am Baltmannsweiler
Kreis Esslingen auf den Fildern im Kreis Esslingen vaningen eckar
Birkac Altbach Lichtenwald
Fasanenhof Ostfildern Plochingen
Plieningen Deizisau R:;‘:::‘l;:;h
Leinfelden- Neuhausen Denkendorf
Echterdingen aufden Kéngen Wernau Hochdorf
(Neckar)

Fildern

Filderstadt

ZIS ist ein Zeitungs-Informationssystem, in dem alle Anzeigenbelegungseinheiten mit einer eindeutigen
sechsstelligen Nummer identifiziert werden. Der ZIS-Schlussel wird in allen Zeitungsdaten von ZMG, IVW

und agma gefuihrt und erméglicht eine reibungslose Zuordnung der Ausgaben.

Waldenbuch

* Verlagsangabe
“* Verlagsangabe inkl. ePaper, IVW 2. Quartal 2023
5

**inkl. STZ Kreis Esslingen, Auflage 5.772



Preisliste Nr. 70 | Giltig ab 01. Januar 2024

Nielsen lllb
Geschaftsanzeigen
StZ/?EtN & StZ E & EZ Kreis ERlinger Zeitung StZ/§tN FI_ Filder
sslingen Gesamt Kreis Esslingen
Belegungseinheit ESS-LZ-1 ESS-LZ-110 FIL-LZ-220
Auflage 38.279 21.795 10.712
Erscheinung Sa Mo-Sa Mo-Sa
mm-Preis-Anzeigenteil 5,67 3,72 2,22
mm-Preis-Textteil - 13,02 7,75
Titelkopfanzeige - 930.- -
e Reportage 719: -
crites Buth Lokael : e 255
Tipp des Tages - 625,- -
Angebot des Tages - - 372,

Anmerkung

MindestgroRe fur
Farbanzeigen 100 mm

1Tsp. /20 mm bis
2 Tsp. /120 mm

45 mm x 58 mm
70 mm x 35 mm

70 mm x 35 mm

61 mmx 90 mm

Bei s/w Anzeigen: Abschlag -10%, auf den Farbpreis. Preis in € zzgl. MwSt. Anzeigenschluss 2 Werktage vor Erscheinung, fir die Montagsausgabe Freitag 10 Uhr
Die Preisberechnung erfolgt vorbehaltlich geringfiigiger systembedingter Rundungsdifferenzen

Ihre Printanzeige wird automatisch kostenpflichtig als SmartAd verlangert, Leistungstbersicht Seite 13
Der Preis fiir den Kreis Esslingen Gesamt am Samstag ist nur fir die Rubrikenanzeigen Stelle-, Trauer- und Immobilienanzeigen zuldssig

Vorteilskombi SmartAd

flinger 3citing
g

Desktop

Landing-
page

Desktop-+Mobile




Preisliste Nr. 70 | Giltig ab 01. Januar 2024

Nielsen IlIb

Weitere Kombinationen Geschaftsanzeigen

Kombinationsméglichkeiten in der Tageszeitung

Kombinationsrabatte

Tageszeitungen & Anzeigenblatter*

StZ/StN & CZ StZ/StN StZ/StNSC&CZ 2 Ausgaben 20%
Stadtausgabe Stuttgart Stuttgart Bad Fellbacher Zeitung
Stuttgart Gesamt Filder Cannstatt 3 Ausgaben 25%
Belegungseinheit STG-LZ-1 FIL-LZ-210 CAN-LZ-210 FEL-LZ-210 4 Ausgaben 30%
Auflagen 82.634 15.611 11.092 3.003 5 Ausgaben 35%
Erscheinung Mo-Sa Do+Sa Do+Sa Mo-Sa Ab 6 Ausgaben 40%
mm-Preis-Anzeigenteil 8,96 3,49 2,81 1,96
Kombinationsméglichkeiten in den Anzeigenblattern
Filder Wochenblatt EXTRA Gesamtausgabe Zwiebel
Belegungseinheit STW-WB-404 STW-WB-405 EXT-WB-800 ESS-WB-ZWI
Auflagen 42.785 27500 124.955 38.500
Erscheinung Sa Sa Do
mm-Preis-Anzeigenteil 2,46 ‘ 1,62 4,58 1,57

Bei s/w Anzeigen: Abschlag -10%, auf den Farbpreis. Preis in € zzgl. MwSt. Anzeigenschluss 2 Werktage vor Erscheinung, fir die Montagsausgabe Freitag 10 Uhr
Die Preisberechnung erfolgt vorbehaltlich geringfiigiger systembedingter Rundungsdifferenzen

Ihre Printanzeige wird automatisch als SmartAd verlangert. Leistungstbersicht Seite 13

*Ausgenommen ,EXTRA am Wochenende

ClickableAd: Werden mit 20€ berechnet und sind in der ePaper Ausgabe der Tageszeitung vorhanden. Ausgenommene Rubriken sind Stelle-, Immobilien Kaufgesuche, Immobilien Mietgesuche, Traueranzeigen.
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Anzeigen- & Sonderformate fur Geschaftsanzeigen

Satzspiegel: 321 mm breit, 485 mm hoch, 1/1 Seite = 3.395 mm

Anzeigenart

Gestaltete Anzeige

Textteilanzeige

Blatthohe Anzeige auf
Textseite

Blattbreite Anzeige auf
Textseite

Eckfeldanzeige auf
Textseite

Teilpanorama- und
Panorama-Anzeigen

Tunnel-Anzeige im
Textteil

MindestgroRe

1Tsp. /10 mm

1Tsp. /20 mm

1Tsp. /485 mm

5Tsp. /60 mm

3 Tsp. /190 mm

15 Anzeigenspalten
(671 mm breit /170 mm hoch)

4Tsp. /240 mm +
1Anzeigenspalte / 240 mm

MaximalgroRe

2 Tsp. /120 mm

4 Tsp./ 485 mm

5Tsp. /360 mm
1. Lokalseite 5 Tsp. / 150 mm

4 Tsp. /360 mm
1. Lokalseite 4 Tsp. / 150 mm

15 Anzeigenspalten
(671 mm breit / 361 mm hoch)

8 Tsp. /360 mm +
1Anzeigenspalte / 360 mm

Anmerkungen zur Berechnung

Umrechnung 1Tsp. =1,4
Anzeigenspalten

Blattbreite Anzeigen unter 60
mm kdnnen nur im Anzeigenteil
platziert werden

Umrechnung 1Tsp = 1,4
Anzeigenspalten

15 Spalten x Anzeigenhdhe x
mm-Preis

Anzahl Tsp. x 1,4 + 1 Anzeigenspalte

x Anzeigenhohe

Beispielhafte Platzierung

|

[ |

ﬂ




Preisliste Nr. 70 | Giltig ab 01. Januar 2024

Nielsen IlIb

Anzeigen- & Sonderformate fur Geschaftsanzeigen

Anzeigenart

Titelkopfanzeige (Titel/Seite 1)
und Seitenkopfanzeigen lokal

Seitenkopf ,Die Reportage”

L-Anzeige

Satelliten-Anzeigen Text- und
Anzeigenteil

Flexform

MindestgroRe
45 mm breit / 58 mm hoch
70 mm breit / 35 mm hoch

70 mm breit / 35 mm hoch

1Tsp. /485 mm +
4 Tsp. /100 hoch

Mindestvolumen je Seite 300
mm / mindestens 2 Anzeigen
pro Seite

MaximalgroRe
45 mm breit / 58 mm hoch
70 mm breit / 35 mm hoch

70 mm breit / 35 mm hoch

2 Tsp./ 485 mm +
3 Tsp. /160 hoch

Nicht mehr als 7 Anzeigen
pro Seite im Anzeigenteil
(Auf Anfrage)

Anmerkungen zur Berechnung

250 mm x mm Preis

Gesamtanzeigenflache x mm-Preis

Nur im redaktionellen Teil méglich,
Groflle und Kondition auf Anfrage

Beispielhafte Platzierung
|

1

=
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Magazine und Sonderthemen

Datum Beilagen/Magazine Sonderthemen Bauen-Wohnen-Handwerk Sonderthemen Reise-Freizeit-Kultur
02. Marz Messe-Beilage Karriere 2024 13. Januar Start Service-Seiten 22. Januar Schneespal’ in den Bergen
30. Marz Magazin Planen & Bauen ,Experten rund um’'s Haus" 16. Marz Kultur Frihling
11. Mai Lifestyle Magazin Styles (jeden 1. oder 3. Samstag im Monat)  20. April Tipps fur die Pfingstferien®
01. Juni Ausbildungsbeilage ,Let's Work*  O1. Februar Kiche und Bad (Serie, weitere ETs)  01. Juni Outdoor
15. Juni DOMI - Der Immobilienratgeber ~ 23. Februar Einbruchschutz/Sicheres Zuhause 15. Juni Ferientipps zum Sommer*
24. August Top Arbeitgeber 23. Marz Baugebiete in der Region 22. Juni Kultur Sommer
12. Oktober Magazin Planen und Bauen 13. April Schéner Wohnen 20. Juli Ferien zu Hause / Kurzurlaub”
19. Oktober Lifestyle Magazin Styles 13. April Energien der Zukunft 21. September Kultur Herbst
09. November Magazin Die Macher 20. April Profis fur Entsorgung und Recycling  23. September Ferientipps zum Herbst*
25. Mai Traumkichen 26. Oktober Kreuzfahrten & Flussreisen 2025*
15. Juni Traumbader 09. November Kultur Winter
20. Juli Altbau & Modernisierung
22. Juni Einbruchschutz / Sicheres Zuhause  Katalog-Anzeigen 2024*
TO P 15. September Traumbdader - Tag des Bades 20. Januar, 24. Febuar, 23. Mérz, 26. Oktober,
26. Oktober Schoner Wohnen 23. November sowie 28. Dezember 2024

Einbruchschutz / Sicheres Zuhause
Auszeit - Bad und Wellness

ARBEITGEBER 26, Oktober

30. November

Sonderthemen Finanzen & Vorsorge

- 20. Januar Immobilienbewertung
Sonderthemen Kfz & Mobilitat 07. Februar Eigenheimfinanzierung
30. Marz Fahrzeug Check 12. Marz Private Banking
04. Mai Eigenheimfinanzierung
14. Mai Mobile Banking
4 21. Mai Nachhaltiges Investment

05. September
24. September

Mobile Banking
Kapitalanlage

T 08. Oktober Eigenheimfinanzierung
X ) . ‘ , 26. Oktober Weltspartag
G SN ke | mACH N AV O Ra ) 13. November Mobile Banking

L ’ 26. November Investieren

* Reisen Freizeit-Kombi-StidWest: www.reisekombi-suedwest.de

10
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Magazine und Sonderthemen

Sonderthemen Gesundheit, Sport & Wellness

13. Januar Monatsserie Arztetafel
22. Februar Gesundheit im Fokus

27. Februar Gut Horen & Sehen

07. Marz Risikoerkrankungen

15. Mdrz Tag der Riickengesundheit
25. Marz Schone & Gesunde Zahne
16. Juni 100% Region

21. September

. Tag der Zahngesundheit
28. September

100% Region

Sonderthemen Mode, Lifestyle & Shopping
10. April Frisurentrends Frihjahr
23. November Black Weekend

Sonderthemen Essen & Trinken

Jeden 1. Freitag im Monat Wein- und Besenkalender
12. Mai Erdbeer, Spargel & Co

16. Juni 100% Region

10. November Herbstliche Kiiche

Sonderthemen Garten & Co

18. Februar Blumen aus der Region
20. Marz Garten & Gartentechnik
06. April Garten im Frihling

06. Juli Garten im Sommer

05. Oktober Garten im Herbst

26. Oktober Stille Tage des Gedenkens

24. November Weihnachtsbaumverkauf

Sonderthemen Mensch, Leben & Familie

12. Januar Traumhochzeit

08. Februar Valentinstag

03. Mai Muttertag

04. Mai Hey Baby

11. Mai Treffpunkt Familie

21, Juli Senioren

11. September Schulbeginn

26. Oktober Stille Tage des Gedenkens
25. September Senioren

Sonderthemen Ausbildung & Berufswahl

27. Januar Soziale Berufe

18. Februar Kurse & Unterricht

24. Februar Berufswahl & Ausbildung

01. Marz Berufsausbildung

06. Mai Tag der Pflege

03. Juni Freiwilliges Soziales Jahr - FSJ
08. Juni Ausbildungsbeilage Let's Work
29. Juni Ferienjobs / Minijobs

13, Juli Schulungen & Kurse

20. Juli Aus- und Weiterbildung

23. September Berufswahl & Ausbildung

AZUBIS SIND GESUCHT
- ORIENTIERUNG GEBEN

nur fiir dich

SCHWANGERSCHAFT & ELTERN WERDEN

AKTIV BLEIBEN

IN ANDEREN
., UMSTANDEN
g

1
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Digitale Verlangerung Sonderthemen

lhre Mehrwerte

@ Hohe Reichweiten und hochwertiges Werbeumfeld:
esslinger-zeitung.de

© Zielgruppenerweiterung von
Print auf Digital

ZeitgemalR: responsiv Darstellung auf allen Endgeraten
(PC, Notebook, Tablet, Smartphone)

@© Attraktive Werbeformen in Print und Digital
@ Erhéhung der Google-Sichtbarkeit fir Kunden-Website

Ihre Werbung im Fokus unserer Leser

s

Regionalitat Relevanz
In der Sonderthemen- lhre Inhalte werden von

Rubrik erreichen wir den Lesern wirklich
. gelesen: 50% der User
treffsicher lhre lokalen lesen den gesamten

Kunden. Artikel bis zum Ende.

Interaktion

lhre Anzeigen werden

von den Lesern
als lokaler Lesestoff
voll akzeptiert.

09:47 4G -
MHS Digital

Eflinger 3eitung

Jnfall in Detti =

=
Junge schwer verletzt -
Rettungshubschrauber im Einsatz

Preis: 0,35 €/mm

o

lhre Plus Reichweite in Online
- Durchschnittliche Verweildauer
von 2 Minuten je Artikel

- Fokus auf jungere und weiblichere
Zielgruppe als in Print

https:/www.esslinger-zeitung.de/sonderthemen/
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Digitale Verlangerung gewerbliche Anzeigen - SmartAd

lhre Printanzeige wird automatisch kostenpflichtig als SmartAd digital verlangert. Mit einer SmartAd

erreichen Sie zusatzliche Leser und Leserinnen der ERlinger Zeitung.

FormatgroRe
100 bis 600 mm
601 bis 1000 mm

1001 bis 3395 mm

exemplarisches Beispiel

Ausgenommen davon sind Amtlich-; Familien-; Privat- & Stellenanzeigen

Preis in € zzgl. MwSt.

Aufpreis
95,-
135,-

195,

Ad Impressions

6.500
10.000

15.000

lhre Mehrwerte

lhr interaktives Werbemittel inkl. vollwertiger Landingpage
Kein Mehraufwand

Hohe Interaktionsrate, schnelle Ladezeit

Lange Verweildauer auf der Landingpage

Fur alle Endgerdte optimiert

Belegung zu ihrer gebuchten Printausgabe

Digitales Werbemittel Ihrer Anzeige als Karussell Ad

(wie Facebook oder Instagram)

Zusatzlich zu 100 % in der Banderole wahrend lhrer Laufzeit

Landing-

Bm— page

Desktop + Mobile
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Prospektbeilagen Tageszeitung

Preise Prospektbeilagen

Gewicht bis Preis in €
20g 131,00
25g 139,00 Belegung
30g 155,00 Erscheinungstag
358 160,00 Beilagenauflage
40g 166,00 Gesamt
50g 172,00 Print*
60g 178,00 ePaper*

Hohere Gewichte auf

Anfrage Tip on Sticker /

Tip on Card
(min Menge 12.500)

Preise Sonderwerbeform

| Herstellung |

Tip on Sticker ‘ 59,- ‘ 94 -
Tip on Card ‘ 53- ‘ 115,-

Medialeistung |

Belegungsmoglichkeiten Prospektbeilagen

StZ/StN Fl & StZ E & EZ
Kreis Esslingen Gesamt

SZN-BP-KRE + SZN-BO-KRE
Mo-Fr Sa
43.320 45.420

36.600 38.700

6.720 6.720

36.600 38.700

Gesamt
‘ 153,
‘ 168,-

ERlinger Zeitung

ESS-BP-GES + ESS-B0O-700

Mo-Fr Sa

23.860 25.660
20.400 22.200
3.460 3.460
20.400 22.200

Stanzformen auf Anfrage

StZ/StN FI Filder Kreis
Esslingen

FIL-BP-220 + FIL-BO-220

Mo-Fr Sa

10.600 10.700
8.900 9.000
1.700 1.700
8.900 9.000

Kreis StZ ohne Filder Siid

STZ-BP-ES + STZ-BO-ES

Mo-Fr Sa

8.860 9.060
7.300 7.500
1.560 1.560
7.300 7.500

OO

Preis in € zzgl. MwSt.

* Print: Diese Beilage muss in gedruckter Form angeliefert werden

** ePaper: Anlieferung der Beilage als Datei per FTP-Upload oder E-Mail.
Berechnet wird eine Mindestmenge von 1.000 Exemplaren

14
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Interstitial

Leistungswerte ePaper ePaper Belegungseinheiten

« Gutjeder vierte Bundesburger liest schon heute das ePaper einer Zei- . . Tausender-
tung, 40 Prozent beziehen es im regelmaRigen Abonnement. Belegung Auflage ePaper Laufzeit Au?l%genpreis
o Auch ePaper werden geteilt - 58 Prozent nutzen ihr ePaper zusammen Stuttearter Zeitun
mit weiteren Personen in und/oder auBerhalb des eigenen Haushalts. Stuttgartegr NachrichteE/PIus" 30.378
. Genutzt wird die digitale Ausgabe genauso intensiv wie die auf Papier: r mt (ohn
73 Prozent lesen mindestens die Halfte aller Beitrage und widmen ihrem ESStSlfitr']Eg:ntanedsa%tt)l(i(r)] erQ1) 25.265
ePaper jeden Tag 37 Minuten Lesezeit. g g
o Drei Viertel der Leserinnen und Leser nehmen digitale Werbeanzeigen ERlinger Zeitung 3.265 1Tag 60,
als wertvoll und relevant wahr. Praktisch sind sie auSerdem, denn 77
Prozent der Befragten gefallt besonders, dass man die ePaper-Anzei- o -
gen auf dem Handy au§1 im Geschaft zur Hand hat und dass sie direkte Kreiszeitung Boblinger Bote 1597
Links zum Anbieter enthalten (62 Prozent). s M e .
Zeitung
Fa kte n P ST gg;l:l(iA]l;(l'EFR
« erstmalig auf Seite 2 T ¢
« anschlielend auf jeder vierten Seite 70]1%‘5"’”4 m— Singabe ol
« nach fester Platzierung auf Seite 2 rotierend im gesamten ePaper haben Spuren ojabechaben
Spuren hinterlassen.
« Ausspielung in der ePaper App R enzEn Wi e lﬁ?ﬁ" V- STUTTGARTER
«  klickbar und Verlinkung auf die Aktionsseite / Kundenseite L - ﬁ
o Interaktivitat
. Reichweitensteigerung Hochformat: Querformat:
1.532 x 2.048 px 2.048 x1.532 px
« Anlieferung von Hoch- und Querformat erforderlich.

Dateigrof3e max: 400 KB
Dateiformat: JPG, PNG
mindestens 150 Pixel Freiraum ober- und unterhalb der Werbebotschaft

Preise in € zzgl. MwSt

Gestaltungspauschale: 50,-

* Quelle: Verlagsangabe

“*Belegung STZ/STN Plus ist nicht mit weiteren Belegungen kombinierbar

15
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Abweichende Preise Amtliche Anzeigen und Familienanzeigen

StZ/StN & StZE & EZ ERlinger Zeitun StZ/StN Fl Filder Anmerkun
Kreis Esslingen Gesamt g g Kreis Esslingen g
Belegungseinheit ESS-LZ1 ESS-LZ-110 FIL-LZ-220 -
Auflagen 38.279 21.795 10.712 -
Erscheinung Sa Mo-Sa Mo-Sa
mm-Preis- Amtliche Anzeigen 5,67 3,72 2,22
Mindestgrofle 100 mm
mm-Preis- Familienanzeigen* 2,71 1,66 1,36

“Preise auf die kein Nachlass gewahrt wird. Bei s/w Anzeigen: Preis auf Anfrage, Preis in € zzgl. MwSt.
Fir die Onlineverdffentlichung von Trauer- und Nachrufanzeigen sowie Danksagungen erheben wir zusatzlich eine pauschale Gebtihr von 30,- auf den Endpreis
Die Preisberechnung erfolgt vorbehaltlich geringfugiger systembedingter Rundungsdifferenzen
Anzeigenschluss fiir Bestatter, Agenturen mit Traueranzeigen: 2 Werktage vor Erscheinung, 16 Uhr
Anzeigenschluss fiir Amtliche Anzeigen: Ausnahme Mo, Sa 2 Werktage vor Erscheinung, 16 Uhr, sonst Di-Fr 1 Werktag vor Erscheinung, 10 Uhr
16
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Stellenmarkt Print und Digital

Print Stellenmarkt am Samstag Extra am Wochenende
. StZ/StN & StZ E & EZ Kreis Belegung EXT-WB-800
Stuttgarter Zeitung/ | £ inoon Gesamt + EXTRA | StNFZ & StZW Weitere
Stuttgarter Esslingen / Neckar Kreis Rems-Murr Belegungs- Auflage 124.955
Nachrichten PLUS™ . e ceung & '
Schurwald moglichkeiten
Erscheinung Sa
. ESS-LZ1 +
Belegungseinheit SZN-TZ-1N EXT-WB-810 RMK-LZ-1
Anzeigenteil 4,58
Auflagen 179.025 90.229 9.406
Erscheinung Sa Sa Sa
mm-Preis-Anzeigenteil 23,05 71 3,58

Print-Online-Verlangerung Erscheinungstag Laufzeit Preis
Stellenanzeigen erscheinen :
365,- (ab 300 Print
automatisch auch digital. Laufzeit Mo-Sa 30 Tage 1 (k?' 300 mm Pr!n )
30 Tage ab Erscheinungstag 55 (bis mm Print)

* Anzeigenschluss Mittwoch, 12 Uhr

**inkl. ePaper in Kombination mit Stuttgarter Wochenblatt inkl. Fellbacher Wochenblatt
*** sw-Preis auf Anfrage

Preis in € zzgl. MwSt.
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Stellenmarkt Digital

Produkt Anzahl Laufzeit Preis

Einzelanzeige

pro ausgeschriebene Position ! 30 Tage 2737
!Jobware
Verlinkung pro Einzelanzeige 1 30 Tage 350,
5 2.400,- (480,- pro Position)
Kontingente” 10 30 Tage 4.500,- (450,- pro Position)
20 7.000,- (350,- pro Position)
Regional Kombi
mit stellenmarkt.schwarzwaelder-bote.de 1 625 -
Branchen Kombi 0 e

Branchenspezifische Auswahl auf 400 1 1.350,-
Portalen des jobware.de-Netzwerkes

Campusanzeige

(Ausbildungsplatze, Werkstudenten ...) ! 30 Tage 95

Top-Treffer (Zusatzoption)
lhr Stellenangebot wird prominent
platziert und innerhalb des jeweiligen 1 14 Tage 95.-
Suchergebnisses auf den ersten Platzen
hervorgehoben

Preis in € zzgl. MwSt.
* Im Kontingent gilt pro Stellenanzeige die Laufzeit von 30 Tagen, diese beginnt mit der Auftragsbestatigung
Kontingentanzeigen, welche nicht innerhalb von 12 Monaten genutzt werden, werden geléscht

18



Preisliste Nr. 70 | Giltig ab 01. Januar 2024
Nielsen Illb

Immobilienmarkt Print und Digital

Print Immomarkt am Samstag

Stuttgoster Nachrichien | £2 KreisEscingen | SNFZ&SZW
PLUS™ Gesamt”
Belegungseinheit SZN-TZ-N ESS-LZ-1 RMK-LZ1
Auflage 179.025 38.279 9.406
Erscheinung Sa Sa Sa
mm-Preis-Anzeigenteil 21,64 5,67 3,58

TR EflingerJefung oo o

* MindestgroRe 100 mm
**inkl. ePaper in Kombination mit Stuttgarter Wochenblatt inkl. Fellbacher Wochenblatt
Preis in € zzgl. MwSt.
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Immobilienmarkt Digital

Foto-Farbanzeige

Online Exposé Paket

MUSTERHAUS Paket Preis/Monat
e ey = )| HE bis max. 15 Objekte
Begt an Das 5 0. | Faxori1.1 234567 - ee 50,'
S gleichzeitig
Sammelanzeige 5-spaltig, 4 Foto-Farbanzeigen + Firmenfeld 16 bis 30 Objekte 71
Imagerahmen 31 bis 50 Objekte 101,
Thre Botschaft an Thre Kunden
51 bis 100 Objekte 122,
Ab 101 Objekte 153 -
D okt ol : ’
Strafle + Hausnummer i O Ihr Logo als Blickfang
Online-2-Print fiir Foto-Farbanzeigen
StZ/StN StZ/StN + STW Sonderverdffentlichungen
Preis pro Anzeigenspalte 100,- 125, 190,-
Imagerahmen 7-Spalter 460, 580.- 580,

Preis in € zzgl. MwSt.

Laufzeit

12 Monate

12 Monate

12 Monate

12 Monate

12 Monate
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Digitale Display Werbemittel

www.esslinger-zeitung.de

1Fireplace - Variables Format auf Anfrage 6 Skyscraper - 160 x 600 px

. ) 5+ 6 Wallpaper - Variables Format auf Anfrage
2 Sitebar - Variables Format auf Anfrage

7 Content Ad - 500 x 250 px

Parallax Ad - max. 500 x 800 px

(wird nur auf Artikelebene ausgespielt)

70 px Sicherheitsabstand oben und unten am
Werbemittel

3 Billboard - 970 x 250 px

4 Rectangle - 300 x 250 px
8 Halfpage Ad - 300 x 600 px

Mobile Halfpage Ad Mobile Rectangle Mobile Content AD Mobile Teaser Ad Mobile Parallax Ad Cube Max Cube
300 x 600 px 300 x 250 px Automatische Skalierung Variables Format auf Anfrage 300 x 600 px Max. 300 x 400 px 300 x 250 px

T TN

o TN

Vorlaufzeit: 3 Werktage, Technische Hinweise: Dateiformat: JPG/PNG/GIF/SWF, DateigréRe: 150 KB
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Digitale Display Werbemittel

So buchen Sie Ihre Displaywerbung auf esslinger-zeitung.de

Schritt1

Werbeformate wahlen (Seite 21)

Schritt 2
Belegungseinheit wahlen:

Schritt 3

Homepage

Startseite des Onlineangebotes
von esslinger-zeitung.de

Lokalnachrichten
Esslingen

Ostfildern

Neuhausen / Denkendorf
Kéngen / Wendlingen
Wernau

Altbach / Deizisau
Plochingen

Aichwald

Nachrichten
Panorama
Sport
Wirtschaft
Wissen
Politik

Baltmannsweiler / Lichtenwald

Preismodell wahlen: Entscheiden Sie sich fir unsere Pauschalangebote (Seite 22) oder eine Buchung nach TKP (Seite 23).

Festplatzierungen

Im Rahmen unserer Pauschalangebote buchen Sie eine fixe Anzahl an Tagen fur die Auslieferung lhrer Werbemittel.

Werbemittel
Skyscraper
Medium Rectangle
Billboard Ad
Halfpage Ad

Homepage (pro Woche)
650,-
750,-
780,-
1.070,-

Lokalnachrichten (pro Woche)
840,-
2.150,-
1.000,-
3.600,-

Nachrichten (pro Woche)
300,-
620,-
360,-
1.040,-

Desktop
X
X
X

X

Mobile

X

X

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
Vorlaufzeit: 3 Werktage

Gestaltung und Produktion: Sie haben noch kein neues Werbemittel? Wir helfen Ihnen gerne. Bei Anlieferung geeigneter digitaler Vorlagen berechnen wir 65, / Stunde
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Digitale Display Werbemittel

www.esslinger-zeitung.de

So funktioniert die TKP-Berechnung Tausender Kontaktpreis
Buchen Sie einfach nach TKP und Sie erhalten eine garantierte Anzahl Werbeformat Rotation Desktop Mobil
an Wetbemitteleinblendungen genau nach lhren Budgetvorstellungen.”
) ) Skyscraper 25.- X -
Der TKP (Tausend-Kontakt-Preis) steht fur den Preis pro 1.000
Werbemitteleinblendungen (Ad Impressions) Medium Rectangle 15.- X X
Werbemitteleinblendungen (Ad Impressions) x TKP (€) CaffiEnit A >0 .- X X
= Preis '
1.000 Wallpaper 35- X
Rechenbeispiel: Billboard Ad 30- X :
Dgr Preis fir die Buchung eines Rectangle in Rotation berechnet sich Halfpage Ad 30- « «
wie folgt:
Fireplace 40,- X -

» Gewilinschte Anzahl an Werbemitteleinblendungen:
10.000 Ad Impressions Cube 20,- - X
« TKP flr Rectangle in Rotation: 15,-

Cube Max 30,- - X

10.000 Ad Impressions x 15,- € TKP Teaser Ad 15,- - X
=150,-

1.000 Parallax Ad 30,- X X

* Laufzeit in Absprache mit dem Ad Management

Technische Hinweise: Dateiformat: JPG/PNG/GIF/SWF, DateigréRRe: 150 KB
Lieferung Motiv bis spatestens 3 Werktage vor Erscheinen

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
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Digitale Sonderwerbemittel EZ Werbeticker

Mit unserem reichweitenstarken Ticker erreichen Sie bis zu 30.000 Kontakte pro Tag. Der Ticker ist prominent am unteren Rand der Startseite angeheftet und erzeugt eine
hohe Werbewirkung.

Werbeform Laufzeit ‘ Preis

EZ-Werbeticker 24h ‘ 99 -

Einfach und schnell buchbar!
Senden Sie uns einfach einen Link lhrer Website zu und wir erstellen daraus einen optisch ansprechenden Werbeticker.

lhr Mehrwert

«  Werbeticker
Der Werbeticker inklusive Ihrer Werbeplatzierung ist prominent am unteren Rand der Webseite platziert. Hier haben Sie die
Moglichkeit, tber ein Bild und einen begleitenden Text Ihre Werbebotschaft im Tickerfenster anzuzeigen. lhre Werbung
erscheint sowohl auf dem Desktop als auch Mobil. Ihre Inhalte erscheinen fir 24 Stunden im EZ-Werbeticker auf der
Homepage von esslinger-zeitung.de und in der Rubrik Region.

Eflinger 3eitung

« Pop Up by Mouse Over

Fahrt man mit der Maus uber Ihre Werbeplatzierung oder klickt darauf, 6ffnet sich ein zusatzliches Fenster mit lhren
Werbeinhalten.

« Verlinkung
Uber einen Button rechts oben im Fenster wird Ihre Webseite verlinkt. Auch in Ihren Werbeinhalten sind Verlinkungen maéglich.

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
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Digitale Newsletter

Ehlinger Jeitung

EZ am Abend

28.11.2023

Die drangendsten Themen, die wichtigsten
Nachrichten und emotionalsten Geschichten des
Tages aus Esslingen und der Umgebung: bestens
informiert am Abend!

8

Eflinger 3eitung

Heute von Janey Schumacher

Preis in € zzgl. MwSt.

* Preisanpassungen infolge zunehmender Reichweiten sind méglich. Bitte erfragen Sie aktuelle Preise bei uns

** Verlagsinterne Angaben, Stand September 2023

Bild-Text-Teaser

Inklusive Verlinkung auf Ihre Wunsch-URL

Laufzeit 1 Monat

Wahlweise buchbar in Kombintion mit einem PR-Artikel

Werbeform Frequenz
Newsletter EZ
am Abend Mo-Fr
Newsletter EZ .
Freitags

zum Wochenende

EZ am Abend & EZ zum Wochenende

Abonnenten

1340

1840

*k

Platzieren Sie lhre Werbebotschaft direkt ins Postfach unserer
interessierten Leserschaft!

Werben Sie in unseren Newslettern EZ am Abend und EZ zum Wochenende

Preis/Monat*

550,

200,

650,
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Content Marketing

PR Artikel

Ihr redaktioneller Beitrag wird als Artikel in unsere Seite integriert und erhalt dadurch
einen hohen Aufmerksamkeitsgrad.

o Redaktioneller Artikel im Look & Feel unserer Seite

o Schnell auffindbare, relevante und nutzliche Informationen fir den Leser
o Heranfuhrung Gber Bild-Text-Teaserflache

o Ausspielung Desktop und Mobile

o Moglichkeit zur Einbindung eines interaktiven Formats

Facebook

« Verlinkung auf PR-Artikel, Subchannel oder Wunsch-URL
« Ausspielung im Newsfeed der Facebook-User

« EZ-Absenderschaft

« Moglichkeit zur genauen Bestimmung lhrer Zielgruppe

Instagram

o Ausspielung im Newsfeed der Instagram-User mit EZ-Absenderschaft
o Buchbar nurin Kombination mit einem Facebook Sponsored Post

Eplinger 3eitung

Werbeform
PR-Artikel
+ Verlangerter PR-Artikel
+ Facebook Sponsored Post Clickin®
+ Facebook Sponsored Post ClickOut
+ Instagram Add On**

+ Bild-Text-Teaser im Newsletter

+ Erstellung bzw. redaktionelle
Aufbereitung PR-Artikel™*

Laufzeit
14 Tage
365 Tage
14 Tage
14 Tage
14 Tage

1 Monat

Preis

500,

1.000,-

500,

750,

250,

ab 200 -

300,

Preis in € zzgl. MwSt.

* Nur buchbar in Kombination mit einem PR-Artikel oder Subchannel

** Nur buchbar mit einem Facebook Sponsored Post

“** Datenanlieferung bei Erstellung des PR-Artikels: 10 Tage vor Erscheinen
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Social Media Marketing

Kombinieren Sie lhren PR-Artikel oder Ihren Subchannel mit Social Media
Werbung und erhohen Sie dadurch die Reichweite Ihrer redaktionellen
Beitrage!

Mit uber 25.790 Followern bei Facebook” und 10.500 Followern bei
Instagram”* bieten unsere Social Media Kandle hochwertige Plattformen zur
Unterstutzung lhrer Kampagne. Durch die EZ-Absenderschaft erreichen Sie
dabei die volle Aufmerksamkeit Ihrer Wunschzielgruppe.

facebook

A Startsaite

Sarjamin Bachte

Facebook
Sponsored Post
mit Verlinkung
auf
Wunsch-URL

Beispiel Social Media Werbung auf
Facebook (ClickOut) und Instagram

Wir bieten Ihnen folgende Werbeméglichkeiten an:

Facebook Sponsored Post Clickin

«  Verlinkung auf PR-Artikel oder Subchannel

« Ausspielung im Newsfeed der Facebook-User

o EZ-Absenderschaft

« Moglichkeit zur genauen Bestimmung lhrer Zielgruppe

«  Nur buchbar in Kombination mit einem PR-Artikel oder Subchannel

Facebook Sponsored Post ClickOut

«  Verlinkung auf Ihre Wunsch-URL

o Ausspielung im Newsfeed der Facebook-User

« EZ-Absenderschaft

« Moglichkeit zur genauen Bestimmung lhrer Zielgruppe

Instagram Add On
o Ausspielung im Newsfeed der Instagram-User mit EZ-Absenderschaft
o Buchbar nur in Kombination mit einem Facebook Sponsored Post

Werbeform Laufzeit Preis

Facebook Sponsored Post ClickOut 14 Tage 750,-
Facebook Sponsored Post Clickin

. S : : 14 Tage 500,-
(in Kombination mit PR-Artikel)

Instagram Add On* 14 Tage 250,

* buchbar nur in Verbindung mit einem Facebook Sponsored Post

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
* Facebook September 2023
** Instagram September 2023
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Subchannel

Prasentieren Sie lhre Marke groRflachig mit einer eigenen Unterseite, die technisch

und redaktionell in unser Portal integriert wird.

Inklusive eines Rectangle in Rotation
Bild-Text-Teaser fur jeden Artikel

Kontaktdaten,Social Media 0.4.
«  Ausspielung Desktop und Mobhile

max. 5 PR-Artikel und Module
Heranflhrung

«  Bild-Text-Teaser fir jeden Artikel
«  Rectangle in Rotation

Einbindung in die Hauptnavigation unter Lokalnachrichten

Schnell auffindbar tber die Hauptnavigation

Individuelle, flexible Gestaltungsmoglichkeiten
Integration multimedialer Module wie Fotostrecken, Videos, Anfahrtsskizzen,

1Monat

1.900,-

Erhohen Sie die Reichweite lhres Subchannels und buchen Sie zusatzlich eines der folgenden Reichweitenpakete:

Reichweitenpaket 1

Display-Bundle 20.000 Als
«  Mobile Rectangle
«  Skyscraper

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
Buchungsschluss: 25 Werktage vor Erscheinen, Daten
Datenanlieferung: 20 Werktge vor Erscheinen

1Monat

300,- (Mediawert 400,-)

Reichweitenpaket 2 1 Monat

Display-Bundle 30.000 Als
«  Mobile Rectangle
o Skyscraper

Social-Bundle
« 1xFacebook Sponsored Post
« 1xInstagram Add On

925,- (Mediawert 1.350,-)

3 Monate 6 Monate 12 Monate
7.600,- 13.300,-
Reichweitenpaket 3 1 Monat

Display-Bundle 40.000 Als
« Mobile Rectangle
o Skyscraper

Social-Bundle
« 2 xFacebook Sponsored Post
o 2xInstagram Add On

1.550,- (Mediawert 2.300,-)
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Videostudio der ERlinger Zeitung

Mieten Sie Ihr professionelles Videostudio

Realisieren Sie lhre Videoprojekte in optimaler Studioqualitat im
Videostudio der ERlinger Zeitung, einfach zuganglich im Industriegebiet von
Esslingen-Zell.

Leben Sie sich mit lhren eigenen Kreativideen im Studio aus oder lassen Sie
sich in der Konzeption von uns unterstiitzen. Gerne geben wir lhnen
praktische Tipps fur die optimale Umsetzung.

Anwendungsfille

« Interview mit bis zu 2 Personen
« Erklarvideos

« Produktvorstellungen

Ausstattung

« Neutraler Hintergrund in weil}

« Fernseher als optionales Element in Studiosetting

« 2 Studio-Kameras mit 4K-Aufnahmequalitat

«  Professionelle Mikrofon- und Lichttechnik

« individuell bedruckte Roll-Up-Hintergriinde und Pultdesigns auf Anfrage

@@ Beispiele und Referenzen aus dem
|> il Videostudio der ERlinger Zeitung

finden Sie unter:
bechtle-digital.de/videoreferenzen

Alle Preise in € zzgl. MwSt.

Leistung

Projektmanagement

«  Kommunikation/Austausch
« Gemeinsame Entwicklung Videokonzept/Storyboard

Drehtag im EZ-Studio inkl. technischer Betreuung

« Videoaufzeichnung

« 6 Stunden Drehzeit im EZ-Studio inklusive
technische Betreuung durch einen Mitarbeiter

« Studiodesign mit Kundenlogo exklusiv auf Anfrage

Postproduktion des Videos

o Schnitt, Export und Bereitstellung des Videos

o Videos konnen individuell mit Animationen, Grafiken
oder Text angereichert werden

o Der Preis richtet sich nach den angefallenen
Aufwanden

Einheit

einmalig

pro Tag

pro Stunde

Preis

599,-

599,-

105,-
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ES-TV.de

Das Videoformat der ERlinger Zeitung Videos aus der Region
Aktuelle Videos aus der Region, interessante Themen, die schonsten Orte und spannende
Menschen aus dem Landkreis - das verspricht ES-TV.de. In unserem Online-Videokanal
erscheinen wdchentlich neue Videobeitrage, welche auf esslinger-zeitung.de, Facebook,
Instagram und Youtube ausgestrahlt werden.

ES-TV berichtet uber Veranstaltungen, Geschehnisse, Orte und Menschen aus dem Landkreis
Esslingen. Prasentieren Sie Ihr Unternehmen in ES-TV und erreichen Sie eine hochwertige

'Eﬁlingerseitung Q| & |2 a0 | mw = Zielgruppe.

OPEN-AIR-MUSIKFEST IM SONNENBLUMENFELD

Tausende feiern beim Goldgelb-Festival in Aichwald

Videobeitrag in ES-TV

Das ES-TV Team erstellt - in Zusammenarbeit mit lhnen - einen Videobeitrag zu einem von
Ihnen festgelegten Thema mit einer Lange von 3-5 Minuten der auf ES-TV veréffentlicht

wird.
iRl Der Videobeitrag wird Ihnen flr eigene Kommunikationsmafinahmen zur Verfligung gestellt
Nur noch wenige Termine (|nk| ES_TV_Bra nd|ng)
verfiighar. Spare jetzt bis zu ) )
25%. Verlangert bis 18. Preis: 999,-

September.

Image-/ Werbefilm

Sie wollen einen kurzen Imagefilm tber Ihr Unternehmen, Produkt oder Dienstleistung?
Unser erfahrenes Videoteam begleiten Sie Giber die gesamte Videoproduktion, angefangen
von der Konzeption Gber den Dreh bis zum finalen Schnitt des Image- oder Werbefilms.
Den finalen Clip bekommen Sie ohne ES-TV-Branding fir Ihre Werbezwecke zur Verfiigung
gestellt.

Preis: auf Anfrage

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
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BECHTLE digital

Full-Service - Alles aus einer Hand

Mit BECHTLE digital - der Digitalabteilung der ERlinger Zeitung - bieten wir lhnen neben der klassischen Online-Werbung auf esslinger-zeitung.de viele weitere
Dienstleistungen im Digitalbereich. Unsere Experten aus den Bereichen Online-Marketing, Online-Vermarktung, Produktmanagement und Produktentwicklung beraten Sie
gerne in allen Belangen des digitalen Marketings. Unsere mal3geschneiderten, einzeln buchbaren Dienstleistungen geben Ihnen die Freiheit, nur das zu buchen, was Sie wirklich
brauchen. Sie zahlen nur fir die Leistungen, die Sie in Anspruch nehmen und kénnen jederzeit zusatzliche Module hinzufiigen.

Unser Produktportfolio - ganzheitliche Online-Marketing Online Marketing Manager

Beratung & Betreuung Nutzen Sie unser Angebot und buchen Sie Ihren persénlichen Online-Marketing Manager! Dieser erstellt

«  Erstellung von Webseiten, Online-Shops, gemeinsam mit lhnen eine Bedarfsanalyse und bespricht die Ziele, die Sie mit Ihren zuklnftigen Online-
Landingpages und Webformularen Marketing MaRnahmen erreichen wollen. Daraufhin entwickeln wir ein passendes Konzept fur Sie.

«  Webseitenbetreuung

. ePaper Erstellung Bei weiteren monatlichen Treffen werden die MaRnahmen anhand von Kennzahlen hinsichtlich der

. Erstellung von Mobile Web-Apps Zielerreichung Uberprift und geeignete OptimierungsmalRnahmen besprochen, um den Erfolg lhrer Online-

«  Online-Werbemittelerstellung Marketing MaRnahmen sicherzustellen.

« Social Media
« Beratung & Planung

«  Erstellung von Social Media Auftritten
« Aufsetzen von Social Media Kampagnen Einsteiger-Paket 3 Monat Fortgeschrittenen- 3 Monat Profi-Paket 3 Monat
«  Suchmaschinenmarketing (Google Ads) Mindestlaufzeit Paket Mindestlaufzeit Mindestlaufzeit
«  Aufsetzen von Remarketing-Kampagnen Monatliche Leistungen Monatliche Leistungen Monatliche Leistungen
o E-Mail-Marketing «  Abstimmungstermin «  Abstimmungstermin «  Abstimmungstermin
o « 4 Stunden Beratung und /oder . 8 Stunden Beratung und /oder « 12 Stunden Beratung und /oder
= "@ Dienstleistungen in den Bereichen Dientsleistungen in den Bereichen Dientsleistungen in den Bereichen
°© % % - Webseitenbetreung - Webseitenbetreuung - Webseitenbetreung
@ o - Werbemittelerstellung - Werbemittelerstellung - Werbemittelerstellung
o T o - Online-Marketing - Online-Marketing - Online-Marketing
@ <= - Analyse und Reporting - Analyse und Reporting - Analyse und Reporting
oiGmAL # , . .
o MARKETING - - -
Ej] = Preis 399, Preis 699, Preis 999,
=0Tt

Alle Preise in € zzgl. MwSt.
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Technische Angaben Anzeigen

Format

Rheinisches Format

Satzspiegel

321 mm breit, 485 mm hoch

Spaltenzahl

Anzeigenteil: 7 Textteil: 5

Spaltenbreite

Anzeigenteil

1Spalte 44,4 mm
2 Spalten 90,5 mm
3 Spalten 136,6 mm
4 Spalten 182,7 mm
5 Spalten 228,8 mm
6 Spalten 274,9 mm
7 Spalten 321,0 mm
Umrechnungsfaktor

Textteil

1Spalte
2 Spalten
3 Spalten
4 Spalten
5 Spalten

1 Textspalte = 1,4 Anzeigenspalten

SchriftgroRe

negative Schriften mindestens 10 Punkte
positive Schriften mindestens 9 Punkte

61,0 mm
126,0 mm
191,0 mm
256,0 mm
321,0 mm

Druckverfahren
Zeitungsrollen-Offsetdruck (Coldset)

Druckform

Digital (CTP), Negativplatte, oder Gber CTP Thermal
Technologie

Druckreihenfolge
Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz

Rasterbreite
48 Linien/cm (48 Raster)

Druckzunahme / Tonwertzunahme
26%, prozessbedingte Schwankungen bis zu +/- 3%

Tonwertumfang
3% bis 95%

Strichbreite

Negativ mind. 0,4 pt
Positiv mind. 0,3 pt

Strichaufldsung
1200 dpi

SW-Abbildungen
Graustufen mit Graustufenprofil ,Dotgain 15%"

Bildauflésung

175 dpi fur Graustufenbilder

200 dpi fur Farbbilder

250 dpi im Ausgabe-/Endformat

1270 dpi fur Strichzeichnungen

Bilder sollten nach ISO 12647-3 separiert werden.

Digitale Druckunterlagen

Zur Erzielung bestmaoglicher Druckwiedergabe empfehlen
wir die Ubersendung von digitalen Druckunterlagen an
anzeigen-es@swm-network.de

Dateiformat

PDF/X.3 250 dpi, alle Schriften einbetten,

Download PDF-Joboptions:
www.esslinger-zeitung.de > Anzeigen > Datenerstellung

Farbprofildownload

Das entsprechende ICC Profil WAN-IFRAnewspaper26v5.icc
(Farbprofil) ist auf der Seite des World Association of News
Publishers unter https:/wan-ifra.org/wpf/icc/ erhaltlich.

Dateniibertragung

Per E-Mail (bis 10MB); Per FTP - sprechen Sie uns bitte auf
einen Zugang an.

Eindeutige Zuordnungen der Daten:

Produkt, Erscheinungstermin, Firmenangabe, Stichwort
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Technische Angaben Anzeigen / Digitale Druckunterlagen

Bitte nicht verwenden

DCS-Formate, Haarlinien, RGB/LAB-Bilder,
Duplexbilder mit Sonderfarben.

Farben

Anzeigen mit 1 Zusatzfarbe sind in CMYK mit den korrekten Mischungsverhalt-
nissen der gewlnschten HKS- oder Pantone-Farbbezeichnung anzulegen. An-
zeigen mit2 Zusatzfarben und Vierfarbanzeigen sind in CMYK fir den Vierfarb-
prozess zeitungsgerecht anzulegen. Fordern Sie unsere Farbseparationswerte
oder den HKS-Musterfacher der HKS-Farben im CMYK-Zusammendruck an.

Kontrollabziige

Der Verlag sendet auf Wunsch einen Kontrollabzug der digital Gbermittelten
Druckvorlage zur Uberprifung an den Auftraggeber. Soll der Kontrollabzug an
einen davon abweichenden Empfanger Gibermittelt werden, muss die zutreffen-
de Fax-Nummer bzw. E-Mail-Adresse eindeutig im Auftrag angegeben werden.

Unabhangig von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche Auftragser-
teilung mit Dateiname und Motivkennzeichnung erforderlich.

Muster fiir die digitale Ubertragung von Druckunterlagen

Bitte Ubertragen Sie Ihre Anzeigendaten nur als PDF- oder EPS-Datei mit inkludierten/
eingebundenen Schriften. Die in Originalgrofe erstellte Anzeige darf keine Zusatzhinweise
wie Erscheinungstermin, Inserent usw. beinhalten. Die entsprechenden Informationsver-
merke liefern Sie bitte als Info-Datei auf einem eigenen Dokument mit.

Anzeigen, deren Format durch einen umlaufenden Weifldraum begrenzt wird, miissen zwin-
gend mit vom verwendeten Layoutprogramm generierten Beschnittzeichen angeliefert
werden. Keine manuell angelegten Beschnittzeichen verwenden!

Unerwinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfeh-
lungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen zurtickfiihren
lassen, fuhren zu keinem Preisminderungsanspruch. Geringe Abweichungen im Farbton
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen oder Preisnachlassen.

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen daftr Sorge zu tra-
gen, dass die Ubermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag
auf einer ihm Gibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei geldscht, ohne dass der
Kunde hieraus Anspriche geltend machen konnte. Der Verlag behalt sich vor, den Kunden
auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infil-
trierte Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.
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Technische Angaben Prospektbeilagen

Anlieferung

MHS-PRINT GmbH / Tor 2

Zeppelinstr. 116, 73730 Esslingen

c/o Esslinger Zeitung

Aus technischen Griinden bendtigen wir die Prospekte
nicht friher als 14 Tage, mindestens jedoch 4 Werktage
vor Erscheinen.

Annahme

Montag bis Freitag von 8 bis 11:15 Uhr und 12:15 bis
16 Uhr. Bei wiederholter Anlieferung ohne Lieferschein
wird die Annahme verweigert.

Anlieferungszustand

Beilagen mussen in Art und Form eine einwandfreie ma-
schinelle Verarbeitung gewahrleisten. Eine zusatzlich
notwendige manuelle Aufbereitung wird gegebenenfalls
in Rechnung gestellt. Das Verschnlren und Verpacken
einzelner Lagen ist ausgeschlossen. Die unverschrankten,
kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 100-120 mm
aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vor-
sortierung wegen zu dinner Lagen darf nicht notwendig
sein. Beilagen mit umgeknickten Ecken, Quetschfalten
oder runden Riicken sind nicht zu verarbeiten.

Palettierung

Die Beilagen mussen auf Euro-Paletten gestapelt sein
und dirfen eine maximale Ladehdhe von 120 cm nicht
Uberschreiten. Jede Palette muss deutlich mit einer
Palettenkarte gekennzeichnet sein.

Abholung

Abholung von Beilagen bis maximal 10 Werktage nach
ET. Der Abholtermin muss schriftlich mitgeteilt wer-
den. Danach werden die Beilagen von uns entsorgt.

Beilagendisposition
Telefon 0711/7520-1654
beilagen@swm-network.de

Technische Angaben (Printund ePaper)

e Hochstformat 250 mm x 340 mm, Mindestformat
105 mm = 148 mm (DIN A6).

o Grolere Formate kénnen verwendet werden,
wenn sie auf das Hochstformat gefalzt angelie-
fert werden

e Mehrseitige Beilagen mussen den Falz an der
langen Seite haben.

o Gefalzte Beilagen mussen im Kreu Wickel- oder
Mittenfalz verarbeitet sein.

o Das Gewicht einer Beilage soll 70 g nicht
Uberschreiten. Bei hoheren Gewichten bitten wir um
Rucksprache.

o Bei Einzelblattern im Format DIN A6 muss das

Flachengewicht mindestens 170 g/m? betragen,

bei Formaten groRer DIN A6 mindestens 120 g/m?.

Einzelblatter, die groRer aks DIN A 4 sind, missen ein

Flachengewicht von mindestens 60g/m?aufweisen und

sich auf das Endformat DIN A 4 (297 mm x 210 mm) zu

falzen.

Die Draht-Ruckenheftung sollte moglichst vermieden

werden. Bei Verwendung muss die Drahtstarke der

Ruckenstarke der Beilage angemessen und darf

keinesfalls starker als diese sein. Die Klammerung muss

ordentlich ausgefuhrt sein. Dinne Beilagen sollten
grundsatzlich mit Ricken- oder Falzleimung hergestellt
werden.

Fur das ePaper sollte ein PDF in Druckqualitat

angeliefert werden.

Wickelfalz Mittenfalz

i , 7
| X

Falzarten

Kreuzfalz

Leporello- und
Fensterfalz

kdnnen nicht
verarbeitet werden.
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Technische Angaben Prospektbeilagen

Sonstige Angaben
o Letzter Rucktrittstermin: 3 Wochen vor Erscheinen.

- Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend.

o Der Verlag leistet keine Gewahr bei Verlust einzelner Beilagen
auf dem Vertriebsweg. Das Einfugen zwischen bestimmte
Seiten ist technisch nicht moglich.

« Sonderformen auf Anfrage. Restmengen werden nur nach
vorheriger Absprache eingelagert und ansonsten vernichtet.

o Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen anzu-
kleben. AuRen angeklebte Postkarten, Warenmuster oder
Warenproben nur nach vorheriger Klarung.

- Beilagen mit Fremdanzeigen werden mit einem Zuschlag von
25% pro Fremdanzeige abgerechnet.

o Durch zu frische Druckfarben zusammengeklebte, stark
elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen,
kénnen nicht verarbeitet werden.
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Zu diesen AGB - Geltungsbereich

1.

,,Werbeauftraf%“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertra
Uber die Vero entlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemitte
eines Werbung treibenden oder sonstigen Inserenten in einem Werbetrager (Print/Digital) zum
Zwecke der Verbreitung.

Fur die Annahme und die Veroffentlichung aller Werbeauftrage sowie Folgeauftrage gelten
ausschlielich diese AGB sowie die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des
Verlages. Die Gultigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht uber-
einstimmen, ausgeschlossen. Diese AGB gelten sinngemal? fur Beilagenauftrage.

Der Werbeauftrag kann personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder das OBS Online
Booking System (Infos zu OBS finden Sie unter www.obs-portal.de) aufgegeben werden. Der Verlag haftet
nicht fur Ubermittlungsfehler. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung des Verlages
zustande. Anderungen und Stornierungen miissen schriftlich erfolgen und sind nach dem Anzeigenschluss
nicht mehr moglich. Bei Gelegenheitsanzeigen bereits dann nicht mehr, wenn der Auftrag zur Bearbeitung in
die Technik gegeben wurde.

Auftrage sind im Zweifel innerhalb eines Kalenderjahres abzuwickeln. Ist im Rahmen des Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch ber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Die Uber Score
Mehdia Group geschalteten Anzeigen werden bei der Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht bertick-
sichtigt.

Wird %in Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterﬂ]llunﬁ auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Textmillimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermafen ausschlieRlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen
so zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufthren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdrtcklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beila%enauftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt/Herkunft %egen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstdt oder deren Veréffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftra'dge
sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billidgung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeiti%e Lieferung des Anzeigentextes, einwandfreier Druckunterlagen, Daten (online oder off-
line) oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar unﬁeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen oder digitale Anzeigenunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Fehlerhaft iber-
gebene digitale Anzeigenunterlagen bzw. beschadigte Datentrager gehen ebenso zu Lasten des Auftraggebers
wie der Ausfall des Ubertragungsweges. Beziglich der Ubergabe von digitalen Anzeigenunterlagen durch den

12.

13.

14.
15.

16.

17.

18.

19.

Auftraggeber ist der Verlag von jeglicher Haftung und Gewahrleistung frei. Der Auftraggeber ist beweis-
pflichtig, dass er im Falle der Datenfernubertragung die digitale Anzeigenunterlage ordnungsgemaR an
den Verlag Gbermittelt hat. Ist die digitale Anzeigenunterlage bzw. ihr elektronischer Ubergabevorgang
mit Viren behaftet, so ist der Auftraggeber verpflichtet, dem Verlag den daraus entstandenen Schaden zu
ersetzen. Der Verlag gewahrleistet die flir den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unricht(ij%em oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraﬁgeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Der Ausschluss bzw. die Beschrankung greifen nicht bei Vorsatz und grober
Fahrléssi%keit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner ErfUIIun%sgehiIfen. Eine Haftung des
Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufmannischen
Geschdftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen.
In den dbrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mussen - aufRer bei
nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden.

Probeabzlge werden nur auf ausdrtcklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ubliche tatsachliche
Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Beilagen sind frachtfrei mit Lieferschein anzuliefern, aus dem die Zahl der Einzel-Verpackungen und die
Beilagen-Gesamtzahl zu ersehen ist. Anlieferung der Beilagen: unverpackt oder mit Papierbanderole gebun-
delt, pro Lage max. einmal verschrankt, auf Palette oder im Einwegcontainer. Fiihrt die Anlieferung der
Beilagen zu erhdhtem Arbeitsaufwand, teilt der Verlag diesen Umstand dem Auftraggeber mit und rechnet die
durch den Mehraufwand entstandenen Kosten Eegenuber dem Auftraggeber entsprechend ab. Zu erhéhtem
Arbeitsaufwand filhren beispielsweise: eingeschweifite Pakete, in Kartons verpackt, mehrfach verschrankt,
mehrfach verschrankt und gebundelt, verrutscht oder verbogen.

Beilagenauftrage werden maschinell oder, wenn der Einsatz einer Einsteckmaschine technisch nicht méglich
ist, manuell egben Aufpreis ausgeftihrt. Wird durch das Einstecken von Beilagen die Auslieferung der Zeitung
zusatzlich erheblich verzégert (z. B. bei Maschinenschaden, schwierige Witterungseinflisse erfordern ptnktli-
che Abfahrtszeiten der Zusteller), behélt sich der Verlag das Recht vor, nur einen vertretbaren Teil beizulegen.
Der Preis fir die Veréffentlichung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung
glltigen Preisliste. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der
Rechnungsstellung.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber binnen 14 Tagen
nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtli-
chen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse flir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verla§ kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fur die restliche Auftragsdurchfiihrung Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
be$r[]ndeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Auftragsdurchfiihrung das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspringlich
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vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrdage abhdngig zu machen. Der Verlag hat das Recht, seine Forderungen gegen den Auftraggeber
an Dritte abzutreten.
Der Verlag liefert mit der Rechnung einen Andruck der Anzeige auf dem Rechnungsformular. Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern werden auf Wunsch digital zur Verfiigung gestellt. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Fotoabzlge, Proofs und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber
gewlnschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn
eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage
bis zu'50 000 Exemplaren 20 v. H. bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H. bei einer Auflage bis
zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auﬂaﬁe Uiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Darlber
hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag hdtte zuriicktreten konnen.
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wchen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zurick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu off-
nen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht bis 50 Gramm) diberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebthren tibernimmt.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Erfiillung des Webeauftrags.
Die Weitergabe von vom Verlag gesetzten und/oder gestalteten Anzeigen an Dritte zur Veréffentlichung in
anderen Druckerzeugnissen ist nicht gestattet.
Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Voll-Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhn-
liche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart. Es gilt ausschliel3-
lich deutsches Recht unter Ausschluss der Vorschriften des Ubereinkommens der Vereinten Nationen tiber den
Internationalen Warenkauf (CISG).
Der Verlag verarbeitet personenbezogene Kundendaten (im Folgenden ,Daten”) ausschlieRlich im Rahmen der
Geschaftsbeziehungen zum Zwecke derAuftragsabwickIung. Eine daruber hinausgehende Verarbeitung sowie
eine Datentibermittlung an Dritte findet - sofern keine ausdriickliche Einwilligung des Kunden vorliegt - nicht
statt. Der Verlag speichert die Daten fir die Dauer der Geschaftsbeziehungen sowie auch dariber hinaus fiir
die Dauer etwaiger gesetzlicher Aufbewahrungsfristen. Nach Ablauf dieser Fristen l6scht der Verlag die Daten
unverzlglich. Weitere Informationen zum Datenschutz sowie zu Betroffenenrechten sind unter www.swmh-
datenschutz.de/ez abrufbar.
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Zusatzliche Geschéftsbedingungen der VerIaEe der STUTTGARTER ZEITUNG Anzeigengemeinschaft

Fir Fehler infolge undeutlicher Niederschrift sowie bei fernmiindlich aufgedgebenen Anzeigen oder fernmind-
lich veranlassten Anderungen Ubernehmen die Verlage keine Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe.

Die Verlage wenden bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschaftstbliche Sorgfalt an,
haften aber nicht, wenn sie von den Auftraggebern irregefuhrt oder getauscht werden.

Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten diese Bedingungen auch bei laufenden Auftragen
sofort in Kraft.

Der Werbungtreibende hat Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung ent-
fallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.
Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschllssen gewéhrt. Keine
Anwendung findet er z. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbsténdi%er hoheitlicher Organisationen
oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kbr‘aerschaften des offentlichen Rechts beteiligt sind.

Anzeigen, auch solche des regionalen Einzelhandels, werden in der Regel Uber Anzeigenmittler angenom-
men und irovisioniert. Einen Provisionsanspruch hat der Mittler aber nur dann, wenn er selbst alles, was
zur Abwicklung eines Anzeigenauftrages gehort, tatsachlich auch selbst regelt. Weicht der Mittler oder sein
Kunde, der Inserent, von diesem Grundsatz auch nur im Einzelfall ab, entfallt fur solche ,Direkt-Dispositionen*
der Provisionsanspruch des Mittlers. AE-Provision erhalten nur Agenturen, die Anzeigen gewerbsmaRig im
eigenen Namen und fir eigene Rechnung erwerben und an Dritte weiterverduRRern. Agenturen miissen sich
in Vertragen und Abmachungen mit ihren Kunden (Inserenten) an die Listenpreise des Verlages halten. Die
vodeerIag gewahrte AE-Provision darf von ihnen an ihre Kunden weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

Besteht ein Mengenabschluss eines Einzelkunden, so gelten die Rabattbedingungen auch fir die
Anzeigenauftrage, diedurchAnzeigenmittlergeschaltetwerden. Fiirsolche Auftrage werden Rabattgutschriften
bzw. Rabattnachbelastungen gegenuber dem Anzeigenmittler erstellt.

Bei Jahresabschliissen von 300 000 mm und mehr sowie bei Anzeigenstrecken von mindestens 3 aufeinan-
derfolgenden Seiten in einer Ausgabe und fur Promotionseiten sind Sonderkonditionen nach einheitlichen
Richtlinien méglich.

Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erfillung von Auftragen und Leistung von
Schadenersatz; letztere auch fir etwa nicht oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen.

Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Verlage von
Anspriichen Dritter auf erstes Anfordern freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch
wenn er abbestellt sein sollte, erwachsen. Die Verlage sind nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin
zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages ver-
pflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Malsgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs. Erscheinen abbestellte Anzeigen, so stehen dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche
gegen die Verlage zu.

Bei Gesamt-, Teil- und Kombinationsbelegungen wird der sich aus den Abschliissen der Stuttgarter Zeitung /
Stuttgarter Nachrichten ergebende Nachlass gewahrt. Wird bei Kombinationsbelegungen diese Ausgabe nicht
mitbelegt, so zahlen die auf solche Belegungen entfallenden Mengen bei der Errechnung der Abnahmemenge
nicht mit. Die Alleinbelegung einer PartnerzeitunF der STUTTGARTER ZEITUNG Anzeigengemeinschaft kann
nur direkt Uber den jeweiligen Partnerverlag erfolgen.

In den Preisen der STUTTGARTER ZEITUNG Anzei%engemeinschaft sind Millimeter-Differenzen, die durch die
verschiedenen Druckverfahren entstehen, bereits er[jcksichtigt.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, im Chiffredienst Zuschriften von Computer-Servicediensten, Chiffre-
Servicediensten und gewerblichen Schreibbros weiterzuleiten.

Mit Erstellung eines Anzeigenauftrages stimmt der Auftraggeber einer kostenlosen Veroffentlichung im
Internet-/Onlinedienst nach Wahl des Verlages zu.
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Bei Beilagenauftragen kann es, aus technischen Grinden, zu Fehlstreuungen, Mehrfachbelegungen oder
Fehlbelegungen kommen. Der Zustand und die Art der Beilage konnen die Fehlerquote beeinflussen. Eine
Fehlstreuung, Mehrfachbelegungen oder Fehlbelegung bis 2% der gebuchten Beilagenauflage gilt als ordnungs-
gemale Erfullung des Beilagenauftrages.

Elektronischer Rechnungsversand: Der Auftraggeber erklart sich mit dem Erhalt elektronischer Rechnungen
per E-Mail einverstanden und erteilt dem Verlag entsprechend den Auftrag fir die elektronische Zusendung
der Rechnungen an die von ihm bekannt gegebene E-Mail-Adresse. Der Auftraggeber verzichtet auf eine
postalische Zusendung der Rechnung. Der Auftraggeber hat empfangerseitig dafir Sorge zu tragen, dass
samtliche elektronische Zusendungen der Rechnung per E-Mail durch den Verlag ordnungsgemal3 an die vom
Auftrag%eber bekannt gegebene E-Mail-Adresse zugestellt werden kdnnen und technische Einrichtungen wie
etwa Filterprogramme oder Firewalls entsprechend zu adaptieren. Etwaige automatisierte, elektronische
Antwortschreiben an den Verlag (z.B. Abwesenheitsnotiz) kdnnen nicht beriicksichtigt werden und stehen einer
wirksamen Zustellung nicht entgegen. Der Auftraggeber hat eine Anderung der E-Mail-Adresse, an welche die
Rechnung zugestellt werden soll, unverziiglich schriftlich dem Verlag mitzuteilen. Zusendungen von Rechnungen
des Verlags an die vom Auftraggeber zuletzt bekannt gegebene E-Mail-Adresse gelten diesem als zugegangen,
wenn der Auftraggeber eine Anderung seiner E-Mail-Adresse dem Verlag nicht bekannt §egeben hat. Der
Verlag haftet nicht fur Schaden, die aus einem gegenuber einer postalischen Zusendung allenfalls erhdhten
Risiko einer elektronischen Zusendung der Rechnung per E-Mail resultieren. Der Auftraggeber tragt das durch
eine Speicherung der elektronischen Rechnung erhohte Risiko eines Zugriffs durch unberechtigte Dritte.
Widerruf: Der Auftraggeber kann die Teilnahme an der elektronischen Zusendung der Rechnun% per E-Mail
jederzeit widerrufen. Nach Eintreffen und Bearbeitung des schriftlich eingereichten Widerrufs beim Verlag
erhalt der Auftraggeber Rechnungen zukunftig postalisch an die dem Verlag zuletzt bekannt gegebene Post-
Anschrift zugestellt. Der Verlag behalt sich das Recht vor, aus wichtigem Grund die Zustellung der Rechnung
Uber E-Mail selbsténdig an die dem Verlag zuletzt bekannt gegebene Post-Anschrift umstellen.

Sollte eine oder mehrere Bestimmungen dieser Allgemeinen und Zusatzlichen Geschéftsbedin%ungen unwirk-
sam sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen hiervon nicht beriihrt. Die unwirk-
same Bestimmung ist durch eine wirksame zu ersetzten, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen
Bestimmung moglichst nahe kommt.

Die Europdische Kommission stellt Verbrauchern zur auBergerichtlichen Online-Streitbeilegung unter http:/
ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform (sog. 0S-Plattform) bereit. Die Verlage sind zur Teilnahme an
einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle nicht verpflichtet und daran nicht
teil, es sei denn, es besteht eine gesetzliche Pflicht zur Teilnahme.
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